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1. Breve Introducdo ao Sistema Juridico Brasileiro

No Brasil, a protecgcao da propriedade intelectual é um
direito fundamental previsto na Constituig¢ao Federal no
artigo 5°, inciso XXIX. No nivel infraconstitucional, a
propriedade intelectual, como nos paises que adotam o
sistema Jjuridico da civil law, ¢é dividida em propriedade

industrial e direitos de autor.

A propriedade industrial, que trata especificamente
sobre as marcas, patentes, desenhos industriais e indicacdes
geograficas, ¢é regulada pela Lei Federal n° 9.279, editada
no ano de 1996%, cujo texto dispde sobre as questdes civeis e
criminais, inclusive de protecdao <contra a concorréncia

desleal.

Os direitos autorais cuidam dos direitos decorrentes
das obras literéarias, artisticas e cientificas e sao
regulados pela Lei Federal n° 9.610 do ano de 1998, cujo
texto também dispde sobre as sancgdes civis, cabendo ao

Cdédigo Penal fixar as competentes sancdes penais.

Existe ainda a Lei Federal n° 9.609 do ano de 1998, que
trata especificamente sobre programas de computador e a Lei
Federal do Desporto, n° 9.615 de 1998, que dispde

expressamente sobre a protecao das marcas olimpicas.

Paralela a essas leis, o sistema Jjuridico brasileiro
possui o Cdédigo Civil (Lei Federal n°® 10.406 de 2002), que
trata, dentre outras matérias, das relacgdes contratuais e
responsabilidade civil, o Cdédigo de Defesa do Consumidor
(Lei Federal n°® 8.078 de 1990), eficaz na protecao ao

consumidor e garantias de qualidade na prestacao de servigos

! Traducéo integral da Lei de Propriedade Industrial para inglés, espanhol,

francés e alemdo estdo disponiveis no website do Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI) : http://www.inpi.gov.br/menu-
esquerdo/patente/pasta_legislacao.
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e comercializagcao de produtos, bem como o Cédigo Penal (Lei

Federal n® 2.848 de 1940), eficaz nas medidas punitivas.

No plano internacional, o Brasil ¢ membro da Convencao
de Paris para protecgao da propriedade industrial, do Acordo
Geral sobre Tarifas e Comércio (GATT), incluindo o Acordo
TRIPS, o Tratado de Nairdébi e ainda a Convencao de Berna,
esta Ultima para protecdo das obras artisticas literarias e

cientificas.

No que diz respeito aos aspectos procedimentais e
litigiosos sobre propriedade intelectual, as previsdes do
Cédigo de Processo Civil e do Cdédigo de Processo Penal sao
especificos e satisfazem as demandas na area, cabendo a

tribunais especializados na matéria julga-las.

2. Os Diferentes Orgdos Envolvidos no Combate a Pirataria e

suas Atribuicodes

Como forma de dar eficdcia ao combate a contrafacao,
diferentes 6rgaos, publicos e privados, foram criados, cujas

atribuicdes sdao assim definidas:

(a) Conselho Nacional de Combate a Pirataria - CNCP

E um o6rgdo subordinado ao Ministério da Justica,
composto por representantes do Estado e membros da sociedade

civil.

Iniciativas importantes, como a criagcao do Plano
Nacional de Combate a Pirataria partiram deste Conselho, que
ainda promove medidas educativas, acodes repressivas
conjuntas com Estados e Municipios, elaboracdo de projetos
de lei, Dbem como a implementacao de Dbanco de dados com

informacdes voltadas aos 6rgaos de fiscalizacao.



Seu planejamento estratégico, relatdério e resultados de
suas atividades podem ser obtidos através do link:

http://www.mj.gov.br/combatepirataria.

(b) Policia Federal e Policia Rodovidria Federal

O Departamento de Policia Federal atua em todo
territdério nacional, com atribuicdes de policia maritima,
aérea e de fronteiras. Subdividido em superintendéncias em
cada Estado, possui em sua estrutura diretorias
especializadas no combate ao narcotrafico e de repressao a

pirataria, em especial nas alfandegas.

A Policia Rodoviaria Federal, por sua vez, possui
destacada atuacao nas estradas e rodovias estaduais,

interestaduais e fronteiricas.

(c) Receita Federal

A  Coordenacdo Especial De Vigilédncia e Represséo
(COREP) e a Coordenacao-Geral de Administracao Aduaneira
(COANA) sédo o6rgdos vinculados a Receita Federal, com fungdes
determinantes na resolugdo de normas e operacdes voltadas
para a fiscalizacao aduaneira, em especial pela

identificacdao de produtos contrafeitos.

Corriqueiramente, a Receita Federal identifica produtos
suspeitos de serem falsificados e entra em contato com os
legitimos titulares das marcas que se suspeita estarem sendo
contrafeitas, para que estes tomem as medidas cabiveis a fim
de impedir o ingresso no Brasil dos produtos infratores. No
caso dos titulares das marcas serem empresas estrangeiras,
0os procuradores brasileiros dos mesmos, conforme os
cadastros do INPI - 1Instituto ©Nacional da Propriedade

Industrial, sao contactados pela Receita Federal, para que
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as medidas cabiveis sejam tomadas. O prazo previsto no
Regulamento Aduaneiro para que o titular de uma marca dgue
estd sendo falsificada inicie os procedimentos para que as
mercadorias contrafeitas sejam apreendidas ¢é de 10 (dez)
dias contados da notificacdao feita ao titular do registro

marcario, ou a seu procurador.

(d) Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI)

E um oérgdo estatal vinculado ao Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, responsavel
por registros de marcas, programas de computador, desenho
industrial e indicacgdes geograficas, além da concessao de
patentes, averbacao de contratos de transferéncia de

tecnologia e de frangquia empresarial.

O INPI possul sede no Rio de Janeiro e dispde de banco
de dados informatizado. 0 empenho pela melhoria
administrativa 1iniciou-se em 2005 e pode ser medido pelo
crescente nuUmero de decisdes proferidas em pedidos de
registro de marcas e de patentes, com a redugao gradual do

prazo médio para as respectivas concessdes.

(e) brgidos Estaduais

A Comissao Estadual de Defesa da Propriedade Intelectual
do Rio de Janeiro (CODEPIN) foi criada no ano de 2003 e é
integrada por diversas associagdes que representam o0s
titulares de direitos autorais, associacdes dedicadas a
gestdo coletiva de direitos, industria fonografica e demais
organizacdes de defesa de interesses da propriedade
intelectual.

E um &érgdo vinculado a Secretaria Estadual de
Desenvolvimento Econdémico e tem como principais objetivos a

elaboracdo de politicas publicas de protecao, estudo e
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fomento a propriedade intelectual no admbito do Estado do Rio
de Janeiro, sendo o Rio de Janeiro o primeiro estado da

federacdo a criar uma instédncia dessa natureza.

De outro 1lado, a Delegacia de Repressao aos Crimes
contra a Propriedade Imaterial (DRCPIM), da Policia Civil do
Estado do Rio de Janeiro, ¢é responsavel pelas agdes e
medidas repressivas no Estado do Rio de Janeiro, e tem

atuado de forma vigorosa no combate as falsificacdes.

(f) Associagdes e Organizagdes em geral

As associacgodes, organizacdes privadas e nao-
governamentais tém relevante destaque nas politicas de

incentivo, difusao e protecao da propriedade intelectual.

A Associagao Brasileira da Propriedade Intelectual -
ABPI, por exemplo, criada héd mais de 40 anos, congrega
empresas, escritdérios de agentes de propriedade industrial,
escritdérios de advocacia e especialistas, com o objetivo de
estudar a ©propriedade intelectual, em todos 0s seus
aspectos. Nesse diapasao, pugna pelo aperfeicoamento da
legislacao, doutrina e Jjurisprudéncia desses ramos do
direito e se empenha na promogao de conferéncias,
congressos, semindrios, simpdsios e certames, editando

inclusive publicac¢des sobre essas matérias.

A Ordem dos Advogados do Brasil - OAB, organizacao sui
generis, ¢é responsavel pela administracdo, defesa e selecédo
exclusiva de advogados. Possui segcao em cada estado
brasileiro, atuando de forma ativa na definigcao de politicas

publicas relacionadas ao sistema juridico.

O Instituto dos Advogados Brasileiros - IAB, entidade
com sede no Rio de Janeiro dedicada aos estudos juridicos,

que possui a atribuicao de contribuir com analises
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consultivas e pareceres as instdncias publicas e projetos
legislativos, tendo dentre as suas comissdes especiais, uma
atinente ao estudo das questdes relativas a propriedade

intelectual.

Pode-se ainda <citar o papel relevante de diversas
organizag¢des nao—-governamentais, que atuam como observadores
da Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) no

Brasil.

3. A Protecdo dos Simbolos Olimpicos no Brasil

O ordenamento Juridico brasileiro confere aos simbolos
olimpicos uma ampla gama de protecao. Nesse sentido,
atualmente, destacam-se o Tratado de Nairdébi sobre Protecéo
do Simbolo Olimpico, de 26 de setembro de 1981; a Lei n°
9.615, de 24 de marco de 1998, mais conhecida como “Lei
Pelé”; e a Lei n°® 9.279, de 14 de maio de 1996, a Lei da

Propriedade Industrial - LPI.

Sobre o tema, sem duvida nenhuma, o marco Jjuridico
nacional foi o Decreto n° 90.129, de 30 de agosto de 1984,
que promulgou o Tratado de Nairdébi. Com efeito, este acordo
confere ao Simbolo Olimpico protecao especial. No préprio
tratado, na secdo anexa, esclarece que "“o Simbolo Olimpico é
constituido por cinco anéis entrelagados: azul, amarelo,
negro, verde e vermelho, colocados nesta ordem da esquerda
para a direita. Consiste dos anéis Olimpicos sozinhos, sejam

delineados em uma Unica cor ou em diferentes cores”.

Ou seja, o objeto de protecao do Tratado de Nairdbi é o

clédssico simbolo das olimpiadas.

O Acordo, em seu Artigo 1, estabelece que os Estados
contratantes tém a obrigacao de recusar ou invalidar o

pedido de registro ou registro ja concedido de uma marca que



contenha cépia de qualquer parte integrante do Simbolo
Olimpico, assim como de proibir o uso, por meio de medidas
adequadas, de marca que da mesma forma viole o Simbolo

objeto de protecao do Tratado.

Em seguida, no Artigo 2, o Acordo prevé as excecgdes as
obrigacdes, que, basicamente, sdao: i) quando a marca similar

ao Simbolo Olimpico tenha sido registrada antes da entrada

em vigor do Tratado ou gquando este estiver suspenso em
decorréncia da hipdétese prevista no Artigo 3; 1ii) gquando o
uso da marca que consista ou contenha o Sinal em comento
tenha comegcado antes do inicio da vigéncia desse Tratado;
ou, por fim, 1ii) guando o uso do Simbolo Olimpico for feito
com intuito meramente informativo sobre o movimento olimpico

ou suas atividades.

Por derradeiro, tem-se o Artigo 3, o qual prevé a
suspensdao do Tratado de Nairdébi guando nao houver nenhum
acordo entre o Comité Olimpico Internacional - COI e o
Comité Olimpico Nacional, na espécie, Comité Olimpico
Brasileiro - COB, sobre as condigbes em gue ocorrera as
autorizacgdes para o uso do Simbolo Olimpico e, também, de
quanto seradao as participagbes do COB e do COI nos
rendimentos obtidos com as concessdes das referidas

autorizacdes.

Em conformidade com o Tratado de Nairdébi, em 25 de
marco de 1998, entrou em vigor a Lei n° 9.615/98, conhecida
como “Lei Pelé”, a qual trouxe novas disposicdes sobre
matéria desportiva e revogou, entre outras leis, a anterior

Lei do Desporto, conhecida como “Lei Zico”.

A “Lei Pelé” contribuiu para a protecdo dos Simbolos
Olimpicos, em primeiro lugar, com o artigo 15. Tal
dispositivo, em seu pardagrafo 2°, confere ao COB e ao Comité

Paraolimpico Brasileiro - CPOB o uso “das bandeiras, lemas,
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hinos e simbolos olimpicos e paraolimpicos, assim como das
denominacdes ‘jogos olimpicos’, ‘olimpiadas’, ‘jogos
paraolimpicos’ e ‘paraolimpiadas’, permitida a wutilizacao
destas ultimas gquando se tratar de eventos vinculados ao
desporto educacional e de participacgdo”. J& no artigo 4°
desse mesmo dispositivo, corrobora os termos do Tratado de
Nairdébi, no sentido de proibir o registro ou o uso de marca

que copie o Simbolo Olimpico sem a prévia anuéncia do COB.

A “Lei Pelé” traz uma importante regra em seu artigo
87, o gqual determina gque a denominacdo e os simbolos da
entidade desportiva, no caso, o COB, sao de propriedade
exclusiva da mesma, sendo protegidos em todo o territdrio
nacional por tempo indeterminado, e nao necessitando de

prévio registro em 6rgao competente, em espécie, no INPI.

Cumpre ainda mencionar a Lei 9.279/96 (a2 Lei da
Propriedade Industrial - LPI), que instituiu as principais
normas concernentes ao sistema de marcas, patentes de
invencao e de utilidade, registro de desenho industrial,

indicag¢des geograficas e concorréncia desleal.

Sobre o tema, de grande importédncia ¢é o artigo 124,
XIII, da LPI, o qual traz a vedagao expressa de registro
como marca de “nome, prémio ou simbolo de evento esportivo,
artistico, cultural, social, politico, econdmico ou técnico,
oficial ou oficialmente reconhecido, bem como a imitacao

suscetivel de criar confusao, salvo quando autorizados pela

autoridade competente ou entidade promotora do evento”.

Como se verd adiante, a LPI trouxe mulitos outros
dispositivos de protecdao aos direitos de propriedade
industrial de terceiros. Nesse sentido, tem-se, por exemplo,
san¢des civis e penais para a concorréncia desleal e pela
violacdo de direitos marcarios alheio, conforme artigo 195 e

seguintes, da LPI.
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Por fim, lembre-se que 0s Sinais Olimpicos e,
eventualmente o0s personagens dgue simbolizam os jogos
olimpicos, dependendo de sua natureza, podem ser objeto de
protecao da Lei de Direitos Autorais, Lei n° 9.610, de 19 de
fevereiro de 1998; e, também, das disposicdes relacionadas
ao registro e protecao de nomes empresariais, tendo as suas
regras gerals previstas nos artigos 1.155 e seguintes do
Cédigo Civil. Tem-se ainda o Cdédigo de Defesa do Consumidor,
lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, que, em seu artigo

4

6°, IV, determina como direito bdsico do consumidor a
protegcao contra a publicidade enganosa e abusiva, métodos
comerciais coercitivos ou desleais, bem como contra praticas
e cldausulas abusivas ou impostas no fornecimento de produtos

e servicos”.

Portanto, diante do exposto, fica absolutamente clara a
protecao conferida pelo Ordenamento Juridico nacional aos
Simbolos Olimpicos, uma vez que a possibilidade de
utilizacdo e registros dos mesmos estd condicionada a prévia
concordéncia da entidade desportiva. Caso haja o desrespeito
de tais preceitos, o Direito Brasileiro confere as entidades
desportivas instrumentos legais de repressao tanto na esfera
civel quanto na criminal, Dbem como de reparacgcao dos

possiveis danos morais e materiais sofridos.

4. Direito Material: A Protecdo as Marcas e aos Direitos

Autorais

4.2. Na Esfera Civel

De maneira bastante simples, marca é o sinal empregado

facultativamente para identificar produtos, mercadorias e

servicos, e, conseqglientemente, distingui-los de outros
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presentes na industria?®. Dessa forma, as marcas
caracterizadas por sinal visualmente imperceptivel, signo
desprovido de capacidade distintiva e marca enganosa nao sao
passiveis de serem registradas. Tais ©proibigdes visam
proteger interesses supra—-individuais e, por isso, sao

consideradas de natureza absoluta’.

Assim, para a concessao do registro de marca, alguns
requisitos precisam ser preenchidos, quais sejam: i) cunho

distintivo, a marca deve ser capaz de distinguir, no

mercado, o0s produtos e servigcos dque identifica de outros
semelhantes; 1i) novidade, a marca deve ser nova no mercado,
nao podendo existir marca 1déntica ou semelhante para
produtos e servigcos de um mesmo ramo de atividade; 1iii)

veracidade, a marca nao pode outorgar ao produto ou servicgo

identificado caracteristicas e qualidade inveridicas; iv)
cardter licito, a marca deve estar de acordo com a moral e

0s bons costumes.

Com relacdo a protecdo das marcas, o Direito Brasileiro
adota os principios da territorialidade e especialidade das

marcas.

Segundo o primeiro, a marca terd protecdo dentro do
territdério do Estado que lhe concedeu o registro. As marcas
notoriamente conhecidas, portanto, sao uma excecao a tal
principio, uma vez que possuem protecao independentemente de
registro marcdrio. As mesmas estdo previstas especificamente

no artigo 126, da LPI.

O principio da especialidade, por sua vez, garante a
protecao da marca dentro do segmento mercadoldgico que a
mesma se insere. Destarte, as marcas de alto renome

correspondem a uma excecgcao ao principio, eis que seu campo

2 REQUIAO, Rubens. Direito Comercial, volume 1, 262 ed. Sao Paulo: Editora

Saraiva, 2006, p. 241
3 Oliveira, Mauricio Lopes.Direito de Marcas. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2004,
p. 65.
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de protecao abrange todos os ramos de atividade, conforme

dispde o artigo 125, da LPI.

Assim, em regra, as marcas tém a sua protecao limitada
a certo ramo de atividade e a um determinado territdério. No
Brasil, o reconhecimento do alto renome ou da notoriedade de
uma marca se faz de maneira incidental, em processo

administrativo, como matéria de ataque ou de defesa.

Quanto as marcas ndo-registraveis, importante mencionar
o artigo 124, da LPI, gque possuili rol exaustivo de sinais
disticos que nao sao passiveis de serem registraveis. Um
exemplo, como foi dito antes, é o do inciso XIII, o qual
veda o registro de marca que imite algum simbolo de evento
desportivo, sem a autorizacao da entidade que o administra.
Como se vé, tal proibicao tem como razao de ser a protecao
de direitos individuais e, portanto, podem ser afastados

pelas partes, por intermédio de acordo.

O artigo 128, da LPI, dispde a respeito das pessoas
aptas a requerer um registro marcdrio. O dispositivo
determina que sao aptas para tanto as pessoa fisicas e
juridicas de direito publico e direito privado. Contudo, o
pardgrafo unico de tal artigo traz uma importante regra,
qual seja, deve haver uma correspondéncia entre as
atividades do depositante e o0os produtos ou servigos

reivindicados no pedido de registro de marcas.

Com relacdo a aquisicdo de direitos, os sistemas de
protecdo de direito marcédrio dividem-se entre os sistemas
declarativo, atributivo e misto. No primeiro, o direito
sobre uma marca nasce a partir do simples uso da mesma. Ja
no atributivo, tal direito se constitui diante do registro
da marca. Por fim, o sistema misto compde-se de elementos

dos dois sistemas anteriores.
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Em regra, no Ordenamento Brasileiro, o direito sobre
uma marca nasce a partir do seu registro valido, de acordo
com o artigo 129 da LPI. Contudo, o paradgrafo uUnico do mesmo
artigo dispde que “toda pessoa que, de boa fé, na data da
prioridade ou depdsito, wusava no Pais, hd pelo menos 6
(seis) meses, marca idéntica ou semelhante, para distinguir
ou certificar produto ou servigco idéntico, semelhante ou

afim, terd direito de precedéncia ao registro”.

Portanto, a partir do direito de ©precedéncia ao
registro, percebe-se que o sistema adotado pelo Direito

Brasileiro é o misto, mas com predomindncia do atributivo®.

Cumpre, contudo, ressaltar gque, no caso dos simbolos
olimpicos a protecdao ¢é conferida no Ordenamento Nacional
independentemente de registro, conforme o Jj& mencionado

artigo 87, da “Lei Pelé”.

O artigo 130, da LPI, confere ao titular da marca ou ao
Depositante o direito de: i) ceder seu registro ou pedido de
registro; ii) licenciar seu uso; iii) zelar pela sua

integridade material ou reputacao.

Caso seja de seu interesse, o titular poderd ceder o
registro da marca, cuja disciplina se encontra nos artigos
134 e 135, da LPI; ou, ainda, licenciar o uso de sua marca a
terceiros, *“sem prejuizo de seu direito de exercer controle
efetivo sobre as especificagdes, natureza e qualidade dos
respectivos produtos ou servigos” (artigo 139, LPI). Neste
ultimo caso, o contrato deverd ser averbado no INPI, de

acordo com o artigo 140, da LPI.

Quanto ao direito de zelar pela integridade material ou
reputacao de uma marca, a Lei assegura ao titular a

possibilidade de adotar todas as medidas necessdrias para a

¢ MATHELY, Paulo. Le Nouveau Droit Francais de Marques. Editions J.N.A, 1994. P.

171.
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protecao de sua marca, tal como notificar o possivel
usurpador de seu sinal distico ou, até mesmo, ajuizar acao
requerendo a cessagao de uso, a dqual ainda pode ser
cumulada, ou nao, com indenizacao de perdas e danos (artigo

207 e seguintes da LPI).

Além disso, cabe ressaltar que a LPI tem com uma de
suas preocupacdes a protecao da concorréncia leal, wvisto
que, em seu artigo 2°, V, trouxe o compromisso de repressao,
no Direito Brasileiro, dos atos de concorréncia desleal. De
fato, no artigo 209, do mesmo diploma legal, ¢é conferido a
quem suportou danos, de ordem moral e/ou patrimonial, em
decorréncia de atos de concorréncia desleal, o direito de

ser ressarcido.

A Lei de Direitos Autorais - LDA, Lei n° 9.610, de 19
de fevereiro de 1996, em seu artigo 7°, traz o rol
exemplificativo de obras protegidas pelo direito autoral.
Como dito, a tal lista é meramente exemplificativa. Explica-
se: o objeto de tal direito é a obra intelectual, e por esta
se entende *“as criagdes do espirito de qualgquer forma
exteriorizadas”. Assim, a LDA protege todas as obras com as
seguintes caracteristicas: i) a obra deve pertencer ao
dominio literdrio, artistico ou cientifico; 1i) a obra deve
ser reconhecida independentemente de seu género, forma de
expressao ou destino; iii) a obra deve ser original, nao no
sentido de originalidade absoluta, mas tao-somente

necessario que a mesma se diferencie das demais.

As excecgbes ou limitacgdes a eficdcia dos direitos
autorais estao reguladas no art. 46 da LDA de forma
taxativa, sendo o entendimento predominante da doutrina e da
jurisprudéncia que qualquer reprodugcao nao autorizada de
obra protegida é ilicita, a menos dJue expressamente
permitida no referido artigo legal. Ou seja, nao é viavel,

no Brasil, a criagao, pelos tribunais, de novas excegdes ou
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limitagdes aos direitos autorais que ndo as ja existentes na

LDA.

Tradicionalmente, o direito autoral se divide em

direito moral e direito patrimonial.

O primeiro ¢é proveniente da prépria personalidade do
autor, sendo considerado inaliendvel e irrenuncidvel. Com
base no artigo 24, LDA, o direito moral confere ao autor os
direitos de reivindicar a autoria da obra; ter seu nome ou
pseuddnimo indicado na mesma; conserva-la como 1inédita;
assegurar a integridade da obra; modifica-la; retirar de
circulacdo ou suspender qualquer forma de utilizacdo Jja
autorizada, quando houver afronta a sua reputacdo ou imagem;

ter acesso a exemplar Unico ou raro da obra.

Jad o direito patrimonial ¢é passivel de ser alienado e
estd relacionado com a circulacdo e a exploracdo econdmica
da obra. Nesse sentido, o autor tem os direitos inerentes a
qualquer propriedade: direito de utilizar, fruir e dispor da
obra sobre qualquer titulo. Assim, para qualquer utilizacao
da obra, serd necessaria a prévia anuéncia do titular dos
direitos patrimoniais da mesma. No Direito Brasileiro, tal
direito tem vigéncia por toda a vida do autor e por mais 70
anos, contados a partir de 1° Jjaneiro subseqgliente de sua

morte, conforme artigo 41, da LDA.

Cumpre esclarecer que, quanto a transferéncia dos
direitos patrimoniais, esta pode acontecer por causa mortis
ou ato inter vivos. No ultimo caso, a transferéncia de
direitos autorais patrimoniais ocorre com a formalizagao de
um negdécio juridico, o qual, caso nao haja estipulacgao entre
as partes em contrdrio, terd vigéncia por 05 (cinco) anos
(artigo 51, § tnico, da LDA) e presumir-se-a oneroso (artigo

50, da LDA).
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Além dos direitos do autor, a LDA ainda regula os
direitos conexos aos do autor. Os direitos conexos pertencem
aos *"artistas intérpretes ou executantes, dos produtores
fonogrédficos e das empresas de radiodifusédo”. Em verdade, os
direitos conexos decorrem dos direitos do autor. O artigo
89, da LDA, determina que se aplique, no qgque couber, as
disposicgdes referentes aos direitos do autor. Com efeito, os
detentores de direito conexos, tals como os autores, tém
direitos morais de integridade e paternidade da obra, mesmo
apods a transferéncia e/ou cessao de seus direitos

patrimoniais.

Uma das principais prerrogativas dos titulares de

direitos autorais é a necessidade da prévia anuéncia para a

utilizacdo de sua obra. Tal prerrogativa estd prevista no
artigo 29°, da LDA, que, apesar de trazer um amplo rol de
hipdéteses, a lista nao € exaustiva. Mas, além da prévia
anuéncia, 0s direitos autorais sao regidos pela

temporariedade, caracteristica do direito patrimonial do

> Art. 29. Depende de autorizacgdo prévia e expressa do autor a utilizacao da

obra, por quaisquer modalidades, tais como:

I - a reproducao parcial ou integral;
IT - a edicgao;
IIT - a adaptagao, o arranjo musical e quaisquer outras transformac¢des;

IV - a traducgcao para qualquer idioma;
V - a inclusdo em fonograma ou produgdo audiovisual;

VI - a distribuig¢do, quando ndo intrinseca ao contrato firmado pelo
autor com terceiros para uso ou exploragao da obraj;
VII - a distribuicdo para oferta de obras ou produg¢des mediante cabo,

fibra o6tica, satélite, ondas ou qualquer outro sistema que permita ao usuario
realizar a selegcdo da obra ou produgao para percebé-la em um tempo e lugar
previamente determinados por quem formula a demanda, € nos casos em que O acesso
as obras ou produgbes se faca por qualquer sistema que importe em pagamento pelo
usuario;

VIII - a utilizacgdo, direta ou indireta, da obra literdria, artistica ou
cientifica, mediante:

a) representagao, recitagao ou declamagao;

b) execucgdao musical;

c) emprego de alto-falante ou de sistemas andlogos;

d) radiodifusao sonora ou televisiva;

e) captagao de transmissao de radiodifusdo em locais de freqliéncia

coletiva;
f) sonorizacao ambiental;
g) a exibicdo audiovisual, cinematogrdfica ou por processo assemelhado;
h) emprego de satélites artificiais;

[

i) emprego de sistemas Oticos, fios telefdnicos ou ndo, cabos de
qualquer tipo e meios de comunicacgao similares que venham a ser adotados;
j) exposigdo de obras de artes pldasticas e figurativas;

IX - a inclusao em base de dados, o armazenamento em computador, a
microfilmagem e as demais formas de arquivamento do género;
X - quaisquer outras modalidades de utilizacgdo existentes ou que venham

a ser inventadas.



17

autor (artigo 41, LDA); auséncia de formalidade ou protecdo

automatica, a obra ndo precisa ser registrada para estar

protegida; perpetuidade do vinculo autor-obra, decorrente

dos direitos morais do autor (artigo 18, LDA) ;

individualidade da protegcdo, um filme, por exemplo, baseado

em um livro é considerado wuma outra obra, gozando de

protecdo independentemente deste ultimo; independéncia das

utilizagcbes, o artigo 31 da LDA dispde dgque as diversas

modalidades de wutilizacao de uma obra sao 1independentes
entre si (a autorizacao dada para que um livro seja adaptado
para o cinema ndo autoriza que tal anuéncia seja estendida a

outra modalidade); direito de propriedade sobre o bem,

decorrente do direito patrimonial inerente a obra.

Por fim, cabe mencionar que qualquer violacao aos
direitos patrimoniais e morais de uma obra configurara
ilicito civil, independentemente de disposicdo expressa em
lei, sendo disciplinados pelo campo da Responsabilidade

Civil (artigo 186, do Cdédigo Civil - CC).

Além das que atingem os sentimentos subjetivos do
autor, as violacgdes de direito morais referem-se, também, a
auséncia de crédito, a falsa indicacdo de autoria da obra, a
publicacao nao—-autorizada de obra inédita e a alteracgdes
feitas na obra a arrepio da vontade do autor. Quanto a
violagao ao direito de nominacao, o legislador estipulou
expressamente as conseqgiiéncias desse ilicito civil, no art.

108, LDA®°. O pldgio também ¢é uma modalidade de violacdo dos

direitos patrimoniais. Segundo a doutrina, o plédgio seria a

6 Art. 108. Quem, na utilizacdo, por qualquer modalidade, de obra

intelectual, deixar de indicar ou de anunciar, como tal, o nome, pseuddédnimo ou
sinal convencional do autor e do intérprete, além de responder por danos morais,
estd obrigado a divulgar-lhes a identidade da seguinte forma:

I - tratando-se de empresa de radiodifusdo, no mesmo hordrio em que
tiver ocorrido a infracao, por trés dias consecutivos;
ITI - tratando-se de publicagdo gréafica ou fonografica, mediante incluséo

de errata nos exemplares ainda nao distribuidos, sem prejuizo de comunicacao,
com destaque, por trés vezes consecutivas em jornal de grande circulagédo, dos
domicilios do autor, do intérprete e do editor ou produtor;

ITI - tratando-se de outra forma de utilizagdo, por intermédio da
imprensa, na forma a que se refere o inciso anterior.
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usurpagao, integral ou parcialmente, dos elementos originais

integrantes de uma obra por outro autor.

J& a violagcdo dos direitos patrimoniais pode acontecer
em trés casos, quais sejam: 1) contrafacao, pela reproducao
nao-autorizada da obra por meios tangiveis e intangiveis
(artigos 5°, VII, e 102); ii) wuso inautorizado de obras e
direitos que nao os de reprodugcao, como, Ppor exemplo, a
tradugdao de um livro para um outro idioma; 1ii) atos
tendentes a alterar prerrogativas exclusivas dos autores,
como, por exemplo, a burla de tecnologia anti-cdpias de uma

obra (artigo 107, I, da LDA).

4.2. Na Esfera Criminal

O Brasil possul um aparato de normas penais a fim de
garantir protecdao as marcas e patentes, bem como repressao
as violagdes de diretos autorais. A legislacgdo penal
brasileira abarca o maior numero possivel de condutas

ameacadoras a propriedade industrial e intelectual.

Na Lei De Propriedade Industrial (Lei n° 9.279 de 14 de
maio de 1996), os crimes contra a propriedade industrial

estao capitulados nos artigos 183 a 196.

O artigo 183 - wviolagdo de privilégio de invengdo -
prevé o cometimento de crime contra patente de invencao ou
de modelo de utilidade na hipdétese i) de alguém fabricar
produto objeto de patente de invencdo ou de modelo de
utilidade, ou 1ii) wusar de meio ou processo objeto de
patente, sem autorizacdo do titular. A pena cominada para
estes casos varia de 03 meses a 01 ano de detencao, podendo

ser aplicada apenas multa.

O artigo 184 determina que a violagao de patente ou de

modelo de utilidade, ou obtido através de processo
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patenteado, pode ser praticada no caso de alguém: exportar,
vender, expor ou oferecer a venda; ter em estoque, ocultar
ou receber, com finalidade econdmica, produto fabricado nas
condigdes acima destacadas. Prevé pena de 01 a 03 meses de

detencao, ou somente multa.

Incorre na mesma pena quem importar produto objeto de
patente ou de modelo de utilidade ou obtido por meio de
processo patenteado no Pais, para fins econdmicos, e que nao
tenha sido <colocado no mercado externo diretamente pelo

titular da patente ou com seu consentimento.

O artigo 185 define como crime i) fornecer componente
de um produto patenteado, material ou equipamento para
realizar um processo patenteado i1i) desde que a aplicacgao
final do componente, material ou equipamento induza,
necessariamente, a exploracdo do objeto da patente. A pena
imposta para esta hipdtese é de 01 a 03 meses de detencao,

ou multa.

Os crimes previstos nos artigos 183 a 185 da LPI
caracterizam-se ainda que a violagao nao atinja todas as
reivindicacdes da patente ou se restrinja a utilizacao de

meios equivalentes ao objeto desta.

Com relacao aos crimes contra o desenho industrial,
dispde a Lei 9279/06 que quem fabricar, sem autorizacao do
titular i) produto que incorpore desenho industrial
registrado ou ii) imitacao substancial que possa induzir em
erro ou confusdo, receberd uma pena que pode variar de 03

meses a 01 ano, ou simplesmente multa (art. 187 da LPI).

Ainda comete crime contra registro de desenho
industrial, com pena de 01 a 03 meses ou multa, quem
exportar, vender, expor ou oferecer a venda, ter em estoque,

ocultar ou receber, importar, desde que nao tenha sido
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colocado no mercado externo diretamente pelo titular ou com
seu consentimento, com finalidade econbmica, objeto que
incorpore ilicitamente desenho industrial registrado, ou

imitagcdao substancial que possa induzir em erro ou confusao.

Quanto aos crimes contra registro de marcas, comina o
artigo 189 pena de 03 meses a 01l ano ou multa para gquem i)
reproduzir, sem autorizacao do titular, no todo ou em parte,
marca registrada ou 1ii) imita-a de modo que possa induzir
confusdo ou alterar marca registrada ja aposta em produto

colocado no mercado.

Mesma pena ¢é imposta para guem I1importar, exportar,
vender, oferecer ou expor a venda, ocultar ou ter no estoque
produto assinalado com marca ilicitamente reproduzida ou
imitada, no todo ou em parte, 1) produto de sua industria ou
ii) comércio, contido em wvasilhame, recipiente ou iii)

embalagem que contenha marca legitima de outrem.

O artigo 191, da LPI, tipifica a reprodugao ou
imitagcdao, que induza a erro ou confusao, armas, brasdes ou
distintivos oficiais nacionais, estrangeiros ou
internacionais, no todo ou em parte, em i) marca, ii)titulo
de estabelecimento, 1ii) nome comercial, iv) em sinal de
propaganda ou v) usar das imitagdes para fins econdmicos. A
pena varia de 01 a 03 meses ou multa e incorre nesta também

quem vende ou expde a venda produtos com tais marcas.

Para finalizar o rol de delitos contra a propriedade
industrial sdao incluidas as seguintes condutas: i) fabricar,
importar, exportar, vender, expor ou oferecer a venda ou ter
em estoque produto que apresente falsa indicacgdo geografica
(art. 192 da LPI); 1i) wusar termos retificativos gque nao
ressalvem a procedéncia do produto, em recipiente,

invélucro, rétulo, cartaz, ou outro meio de divulgacao
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(artigo 193 da LPI). A pena para os dois casos é de 01 a 03

meses de detencao, ou multa.

Por sua vez, os crimes contra a propriedade
intelectual, notadamente no que concerne aos direitos
autorais, estao dispostos no Cdédigo Penal, artigo 184, que
prevé no caput pena de detencao de 03 (trés) meses a 01 (um)
ano para quem violar direitos de autor e os que lhe sao

conexos.

Caso a violacao consista na reproducao, total ou
parcial, e visar fins lucrativos, direta ou indiretamente,
por dqualquer meio, de obra intelectual, interpretacao,
execucao ou fonograma, sem autorizacao expressa do autor, do
artista intérprete ou executante, do produtor, ou de gquem os
represente, a pena serda de 02 a 04 anos de reclusao, e

multa.

Na mesma pena 1incorre quem, visando obter lucro, 1)
distribui, vende, expde a venda, aluga, introduz no Pais,
adquire, oculta, tem em depdsito, original ou cédépia de obra
intelectual ou fonograma reproduzido com violacdo de direito
autoral, ou 1i) aluga original ou cdépia de obra intelectual
ou fonograma, sem expressa autorizacao dos titulares dos

direitos ou de quem os represente.

Igual punicdo serd imposta se a violagdo consistir no
oferecimento ao publico, mediante cabo, fibra otica,
satélite, ondas ou qualquer outro sistema que permita ao
usudrio realizar a selecdo da obra ou producgdo para recebé-
la em um tempo e lugar previamente determinados por dguem
formula o pedido, visando obter lucro, direto ou indireto,
sem autorizacao expressa do autor, do artista intérprete ou
executante, do produtor de fonograma, ou de qguem o0s

represente, assegurando aos titulares que as violagdes nos



22

casos de distribuicao eletrdnica, em ambiente virtual

(Internet), estardo sujeitas as penas acima indicadas.

Em todos os tipos penais aqui relacionados, percebe-se
a preocupacao do legislador em descrever o maior numero
possivel de atividades e condutas que, de alguma forma,

possam trazer ameaca a propriedade intelectual e industrial.

A tendéncia do Direito Penal brasileiro é minimizar sua
incidéncia, cada vez mais limitada a ultima ratio. Portanto,
somente as condutas mais graves devem ser objeto da tutela

penal.

Neste diapasao, € incontestdvel a valoracao da protecao
penal a propriedade industrial, prevista na Lei 9279/9¢6,
cuja redacao € bem aceita entre os operadores do direito
penal e poucas criticas sofreu ao longo de seus doze anos em

vigor.

No gue tange a protecdao a propriedade intelectual, as
modificagdes implantadas com o advento da Lei 10.695/03,
entre elas o aumento da pena minima imposta aquele que viola
o direito do autor com fins de lucro para dois anos (o dobro
da anterior) demonstra o reconhecimento de que se trata de

bem a merecer rigorosa tutela penal.

5. Direito Processual: A Repressdo a Pirataria

5.1. Na Esfera Civel

Dentro da sistemdtica do Direito Processual brasileiro,
o combate a pirataria na esfera civel independe de adogdo de
medidas criminais contra o infrator, conforme prevé o artigo

207 da Lei de Propriedade Industrial (Lei n° 9.279/1996):
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“Art. 207. Independentemente da acao criminal, o)
prejudicado poderd intentar as agdes civeis que considerar

cabiveis na forma do Cdédigo de Processo Civil.”

Neste sentido, o ordenamento brasileiro dispde de
instrumentos tanto de tutela repressiva como preventiva na
esfera civel. Dentre estes instrumentos, destacamos a tutela
inibitéria prevista no artigo 209 da Lei de Propriedade
Industrial e no artigo 461 do Cdédigo de Processo Civil, bem
como os artigos 273 e 796 e seguintes do Cdédigo de Processo

Civil.

O artigo 209 da Lei de Propriedade Industrial visa,
primordialmente, a impedir a pratica, reiteracao ou
continuacdo, de um ato ilicito e permite nao sé a integral
reparacao dos danos causados por atos de violacao a
propriedade industrial e atos de concorréncia desleal (ainda
que estes atos nao estejam expressamente descritos na Lei de
Propriedade 1Industrial), como, também, a imediata sustacao
destas violagdes, sem que para 1isto seja necessaria a
citacdo do réu (artigo 209, § 1°). Neste sentido, poderd ser
determinada, inclusive, a busca e apreensao de todos os
produtos, embalagens e etc. que estejam violando direito

industrial (artigo 209, §2°).

O artigo 461 do Cdédigo de Processo Civil autoriza ao
Juiz adotar todas as medidas que entender cabiveis para
reprimir os atos de violagdo a propriedade industrial ou de
concorréncia desleal, tais como a imposicao de multa por
tempo de atraso no cumprimento de decisdo judicial, busca e
apreensao dos produtos contrafeitos, retirada de circulacao
dos produtos contrafeitos, desfazimento de obras e
impedimento de atividade nociva (como, por exemplo,
determinacao de cessacao de fabricacao de produtos que

violem direito de propriedade industrial), se necessario com
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requisicao de forca policial, mesmo sem prévia provocacgao da

parte interessada.

O artigo 273 do Cédigo de Processo Civil permite a
antecipacao de providéncias que, a principio, sdé poderiam
ser adotadas apds a prolagcao de sentenca, a fim de evitar
dano irrepardvel ou de dificil reparacdo. Para tanto, basta
a parte interessada comprovar o risco de dano, bem como a
verossimilhanca de seu direito. Tal antecipacao pode ser
determinada em qualquer fase do processo, mediante
requerimento do interessado, mesmo que pendente o julgamento

de recurso interposto pelo contrafator.

Os artigos 796 e seguintes do Cdédigo de Processo Civil
cuidam dos procedimentos cautelares, gque sao medidas que
podem ser utilizadas pelo titular de direito de propriedade
industrial de modo a assegurar a obtencao de prova a ser
utilizada em futuro processo em face do infrator. O cdédigo
trata do procedimento de algumas medidas especificas, como a
exibicao de documento, a producao antecipada de prova e a
busca e apreensao, mas nao impede que o interessado utilize-
se de medida cautelar nao prevista na Lei Processual. O Juiz
também poderd determinar no curso do processo cautelar a
realizacao das medidas provisdrias que Jjulgar adequadas,
quando houver fundado receio de que uma parte, antes do
julgamento da lide, cause ao direito da outra lesao grave e

de dificil reparacao.

E importante ressaltar que a utilizacdo das medidas
cautelares de exibicdo de documento, de produgao antecipada
de prova e de busca e apreensdo nado estd condicionada ao
ajuizamento de um processo principal, conforme entendimento

do Superior Tribunal de Justicga.

A medida cautelar de busca e apreensao, prevista no

artigo 839 ao artigo 843 do Cdédigo de Processo Civil, tem
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por escopo a apreensao de objetos e documentos, devendo a
parte interessada indicar os fatos que Jjustificam a
necessidade da medida, bem como o local em gque se encontram

os documentos/objetos a serem apreendidos.

A medida cautelar de exibicao de documento (artigos 844
e 845) permite gque a parte contrdria seja compelida a exibir
documento de interesse comum das partes e que esteja em seu

poder.

A medida cautelar de producgao antecipada de prova
(artigos 846 a 851 do Cdédigo de Processo Civil) visa a
realizagao de prova oral (compreendidas a oitiva de
testemunha e o depoimento pessoal da parte) ou pericial
(prova técnica), caso haja fundado receio de perda da prova.
Em se tratando de prova técnica, o Juiz nomeara Perito com
conhecimento técnico na 4area relacionada com a prova a ser
produzida, podendo as partes nomear assistente técnico. Caso
a parte entenda que o Perito nomeado nao detém conhecimento
técnico adequado, poderd impugnar a nomeacao. Poderd ser
determinada, ainda, a realizacao de audiéncia para que o
Perito preste esclarecimentos as partes acerca do conteudo
do seu laudo. Entretanto, o contetdo da prova nédo sera
avaliado pelo Juiz na produgcao antecipada de prova, pois
essa medida cautelar pretende apenas impedir o perecimento

da prova.

Por fim, héd que se citar a acdo de abstencdao de uso de
marca, a qual é fundada no artigo 129 da Lei de Propriedade
Industrial, que determina gque a propriedade da marca ¢é
adquirida pelo registro validamente expedido e garante ao
titular seu uso exclusivo em todo o territdério nacional.
Durante o curso da acdo de abstencdo de uso de marca poderad
ser requerida a aplicacdo dos artigos 273 e 461 do Cdédigo de

Processo Civil.
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Os dispositivos processuais acima indicados,
especificamente os existentes na Lei Processual Civil, na
mesma trilha, aplicam-se na integralidade as demandas
envolvendo os direitos autorais, através das quais os
titulares de direitos autorais poderdao recorrer para

protecao e fiel utilizacgcdao das suas obras intelectuais.

Ademais, os artigos 102 a 110, do Titulo VII (Das
Sangbdes as Violagdes dos Direitos Autorais) da Lei de
Direitos Autorais, indicam o caminho processual a ser
adotado, ao assegurar que a violacao aos direitos autorais
poderd ser imediatamente interrompida pelo seu respectivo

titular, através dos meios processuais pertinentes.

5.2. Na Esfera Criminal

O procedimento para apuracao dos crimes contra a
propriedade industrial e intelectual serd regido pelo Cddigo
de Processo Penal, no caso de causas complexas e/ou com pena
mdxima superior a 02 anos, ou pela Lei n°® 9.099/95', quando a

pena maxima cominada for igual ou inferior a 02 anos.

A atual redacao do Cdédigo de Processo Penal,
recentemente modificado substancialmente pela Lei n° 11.719,
de 20 de junho de 2008, prevé um procedimento célere, com
audiéncia uUnica de instrucdao e julgamento como regra geral,
que permite a aplicacdo de punigdes a pratica de delitos de

forma &agil.

Da mesma forma, hé& rapidez no procedimento previsto
pela Lei n°9. 099/95. Em audiéncia preliminar, ja é possivel
resolugdo do caso mediante a composigcao dos danos e
aceitacao de proposta de aplicacao de pena restritiva de

direito (transacao penal).

Dispde sobre os Juizados Especiais Criminais, que possuem competéncia para
apurar os crimes tratados como de menor potencial ofensivo.
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Caso nao realizada a conciliagdao ou a transagao penal,
tdo logo possivel serd designada audiéncia de instrucgdo e
julgamento, na qual serao ouvidas as partes e testemunhas,
bem como produzida todas as provas e prolatada a sentencga,

em ato uUnico.

A Agao Penal Privada, de iniciativa do lesado, ¢é a
regra para persecugao criminal nos delitos contra a
propriedade industrial, conforme prevé o artigo 199%, da LPI,
o que confere ao ofendido poderes para 1iniciativa da
instauracdo da persecugdo criminal. A Agdo Penal Publica, de
iniciativa do Ministério Publico, é prevista apenas para o

caso disposto no artigo 191° da referida Lei.

A Agao Penal também é Privada nos casos de violagao de
direito autoral, previstos no caput do artigo 184, do Cdédigo

Penal (art. 186, I, Cdédigo Penal).

Na Agao Penal Privada referente aos crimes contra a
propriedade industrial (LPI) e intelectual (Cédigo Penal),
dever-se—-4& instruir a inicial com o auto de busca e
apreensdo e/ou de vistoria, previamente elaborados com a
observédncia dos artigos 201 a 203, da LPI, e 524 a 530 do
Cdédigo de Processo Penal.'? A presenca de laudos elaborados
por técnicos especializados nesta matéria facilita e garante

aos juizes uma andlise mais apurada do caso concreto.

Deve ser observado o prazo de 30 dias, contados a
partir da homologacao do laudo pericial da busca e apreensao

e/ou vistoria, cf. artigo 529, que deverd incidir no curso

® Art. 199, Lei n°©9.279/96 - Nos crimes previstos neste Titulo somente se procede

mediante queixa, salvo quanto ao crime do art. 191, em que a agdo penal serad
publica.

° Art. 191, da Lei 9.279/96 - Reproduzir ou imitar, de modo que possa induzir em
erro ou confusdo, armas, brasbes ou distintivos oficiais nacionais, estrangeiros
ou internacionais, sem a necessdaria autorizag¢do, no todo ou em parte, em marca,
titulo de estabelecimento, nome comercial, insignia ou sinal de propaganda, ou
usar essas reprodug¢bes ou imitag¢bes com fins econdmicos.

0 PIERANGELI, José Henrique. Crimes Contra a Propriedade Industrial e Crimes de
Concorréncia Desleal. Sao Paulo: revista dos Tribunais, 2003, p.194.
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de seis meses assinalado no artigo 38, ambos do Cdédigo de

Processo Penal.

Na hipdtese de violacgao de direito autoral, ou dos que
lhe forem conexos, que tenha fins lucrativos ou se praticada
contra entidades de direito publico (art. 184 §§ 1° e 2° do
Cédigo Penal), a Agdo Penal serd Publica Incondicionada, em
razao de se tratar de interesse preponderante ou exclusivo

do Estado (art. 186, II e III, Cdédigo Penal).

Neste caso, a busca e apreensao serd regulamentada pelo
artigo 240, “c”, do Cédigo de Processo Penal.'’ Considerando
que a pena minima para as formas qualificadas do delito de
violagao de direito autoral foi aumentada para 02 anos (Lei
n® 10.965/2003), a suspensdao do processo deixou de ser

permitida em tais hipdéteses (artigo 89 da Lei n°9.099/95) .%

Por fim, o crime previsto no § 3° do art. 184 do Cdédigo
Penal, proceder-se-a mediante Agao Penal Publica
Condicionada, a qual depende de representacdo da vitima

(artigo 186, IV, Cdédigo Penal).

As recentes alteragdes do Cdédigo de Processo Penal
revelam a preocupacao do legislador brasileiro em agilizar o
tramite dos ©procedimentos criminais e da aplicacado da

punicao cabivel.

Portanto, no que diz respeito a repressdao a pirataria,
0 Brasil possuil procedimentos 4dgeis, com previsdo de curtos

prazos para iniciativa e apuracao, sem, contudo, deixar que

' Art. 240, CPP - A busca serd domiciliar ou pessoal.

§1° Proceder-se-a a busca domiciliar, quando fundadas razdes a autorizem, para:
(...)

c) apreender instrumentos de falsificagdo ou de contrafagdo e objetos
falsificados ou contrafeitos.

12 Registra-se a existéncia de jurisprudéncia, em casos isolados, em que é
facultada a suspensao processual, se atendidos determinados pressupostos (p. e.
primariedade) e condig¢des (p. e. ressarcimento do dano), aplicando o disposto na
Lei dos Juizados Especiais Federais (Lei 10.259/2001) em nome do principio da
isonomia.
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tais prazos exiguos impecam uma andlise fidedigna de cada
caso, tendo em vista a exigéncia de prévios procedimentos
que visam aprimorar o conjunto probatdério do processo

criminal.

6. O Marketing de Emboscada

O marketing de emboscada ou marketing de associacao
consiste na associacao de uma empresa a um evento de grande
repercussaoc sem que a mencionada empresa seja patrocinadora,
fornecedora ou apoiadora do dito evento. Embora nao haja
legislacao especifica sobre o marketing de emboscada, este

pode ser enquadrado como pratica prejudicial.

Na Lei de Propriedade Industrial, podemos destacar os

artigos 124, inciso XIII, 189 e 195, inciso IITI.

O ja& citado artigo 124, inciso III, proibe o registro
como marca de “nome, prémio ou simbolo de evento esportivo,
artistico, cultural, social, politico, econdmico ou técnico,
oficial ou oficialmente reconhecido, bem como a imitacao
suscetivel de criar confusao, salvo quando autorizados pela
autoridade competente ou entidade promotora do evento”.
Assim, empresas qgque nao sejam patrocinadoras, fornecedoras
ou apoiadoras dos Jogos Olimpicos ficam impedidas de
registrar quaisquer marcas que facam alusao direta ao evento
ou mesmo que simplesmente possam causar confusao ao publico.
Tal dispositivo, inclusive, pode ser invocado em acao de
abstencdo de wuso de marca ajuizada pelo organizador dos

Jogos.

J& o artigo 189 da Lei de Propriedade Industrial
tipifica como crime contra registro de marca o uso

desautorizado de marca registrada em nome de terceiro.



30

Quanto ao artigo 195, inciso III, da Lei de Propriedade
Industrial, este criminaliza a conduta de quem emprega meio
fraudulento para desviar, em proveito préprio ou alheio, a
clientela de outrem. Neste sentido, a conduta de quem tenta
atrair clientela por meio da associagcao nao—-autorizada a um
evento em detrimento dos reais patrocinadores do evento pode
ser caracterizado como desvio de clientela, autorizando a

utilizagdo do artigo 209 da Lei de Propriedade Industrial.

Em termos de legislacao esportiva, podemos mencionar oS

artigos 15, 42 e 87 da Lei n°® 9.615/98, que determinam:

“Art. 15. Omissis.

(...)

§ 2° E privativo do Comité Olimpico Brasileiro - COB e do

Comité Paraolimpico Brasileiro - CPOB o uso das bandeiras,
lemas, hinos e simbolos olimpicos e paraolimpicos, assim
como das denominacgdes "jogos olimpicos", "olimpiadas",
"jogos paraolimpicos" e "paraolimpiadas", permitida a
utilizacdo destas Ultimas quando se tratar de eventos
vinculados ao desporto educacional e de participacgao.
§ 4° S&do vedados o registro e uso para qualquer fim de
sinal que integre o simbolo olimpico ou que o contenha,
bem como do hino e dos lemas olimpicos, exceto mediante
prévia autorizacgao do Comité Olimpico Brasileiro-COB.

Art. 42. As entidades de prdatica desportiva pertence o

direito de negociar, autorizar e proibir a fixacao, a
transmissdo ou retransmissdo de imagem de espetdculo ou
eventos desportivos de gue participem.
(...)
§ 22 O disposto neste artigo ndo se aplica a flagrantes de
espetdculo ou evento desportivo para fins, exclusivamente,
jornalisticos ou educativos, cuja duracao, no conjunto,
nao exceda de trés por cento do total do tempo previsto
para o espetéaculo.

Art. 87. A denominacao e os simbolos de entidade de
administracdo do desporto ou pratica desportiva, bem como
0 nome ou apelido desportivo do atleta profissional, sao
de propriedade exclusiva dos mesmos, contando com a
protecao legal, valida para todo o territdério nacional,
por tempo indeterminado, sem necessidade de registro ou
averbacadao no érgao competente.”

Ou seja: somente o Comité Olimpico Brasileiro pode

utilizar ou autorizar a utilizacdao dos simbolos olimpicos,
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sendo vedada a veiculacdo de imagens de eventos olimpicos
para fins comerciais sem a prévia autorizacgao das entidades

de pratica desportiva que deles participem.

Ademais, o artigo 884 do Cdédigo Civil brasileiro veda o
enriquecimento sem causa, conduta a qual pode ser imputada
aquele que pretende aproveitamento parasitdario do evento
olimpico. A este respeito, a vedagao ao enriquecimento sem
causa € principio geral de direito e poderia ser invocada

mesmo que nao existisse previsao legal.

Uma questao importante no que respeita ao marketing de
emboscada € o possivel conflito entre o patrocinador
individual de um atleta e o patrocinador da equipe de que
ele faca parte. Nao ¢é incomum dque um atleta possua
patrocinador individual distinto daquele de sua respectiva
confederacao, sendo certo dque, aproximando-se evento da
magnitude dos Jogos Olimpicos, o patrocinador individual
certamente intentard utilizar a imagem do seu atleta para se
associar ao evento. Podemos citar como exemplo de tal
pratica a exploracdo da imagem do atleta Michael Jordan
feita pela Nike durante os Jogos Olimpicos de Barcelona, dos

quais a Nike nao era patrocinadora.

No Brasil, houve precedente envolvendo a atleta Daiane
dos Santos, a qual tinha como patrocinador pessoal a empresa
de telefonia Brasil Telecom, sendo que a referida atleta era
integrante da equipe de ginadstica artistica feminina, cujo
patrocinador oficial era a Coca-Cola. O litigio teve origem
em publicidade estdtica da Coca-Cola, a gqual, identificando-
se como patrocinadora oficial da equipe de ginéastica
artistica feminina, mas dando especial destaque a atleta
Daiane dos Santos. A 10@ Vara Civel do Rio de Janeiro
entendeu ser possivel o uso da imagem da atleta gquando em

conjunto com a 1imagem coletiva da equipe da qual ela era
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integrante, mas nao o uso de sua imagem individual, pois

essa pertenceria ao seu patrocinador individual®®.

Interpretando-se a contrario sensu a decisadao judicial
acima, significa que o patrocinador individual do atleta nao
pode associar-se a equipe da qual ele faz parte nem ao
evento que ele disputard, pois esse tem direito somente a

exploragao da imagem individual do atleta.

Por fim, hd& que ser ressaltado o papel exercido pelo
CONAR - Conselho Nacional de Auto-Regulamentacao, gque € um
6rgdo de auto-regulamentacdo publicitdria fundado em Séao
Paulo em 5 de maio de 1980 com o fito de regulamentar o
contetdo da publicidade e estabelecer parametros éticos para
o setor. O CONAR é uma comissao interassociativa composta
por representantes de varias classes do mercado publicitario
e sua atuacao é chancelada pelo Cdédigo de Auto-
Regulamentacdo Publicitdria. O CONAR atua por meio de
dentncia, representacao ou por iniciativa prépria, sendo que
as decisdes de seu Tribunal de Etica s&o prontamente

atendidas pelos veiculos de comunicacgdao.

Neste sentido, o artigo 31 do Cdédigo de Auto-
Regulamentacao Publicitdaria condena explicitamente o)
marketing de emboscada, sendo que tal dispositivo foi criado
apés a empresa de bebidas Brahma ter contratado varios
atletas da selecao brasileira de futebol para fazerem com as
maos o numero “1” (associado a Brahma) durante os jogos da
Copa do Mundo de 1994, apesar de o evento ser patrocinado
por uma de suas concorrentes. Tal pratica foi condenada pelo

CONAR e deu ensejo a redacdo do mencionado artigo 31.

7. Conclusdes e Sugestdes

13 Acdo ordindria n°® 2004.001.060326-4.
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Como se vé, o Ordenamento Juridico brasileiro esta
suficientemente maduro para dirimir eventuais questdes
relacionadas a propriedade intelectual, bem como para atuar
de forma eficaz no combate a pirataria. Nesse sentido, ¢é
importante lembrar que o combate a pirataria integra o rol
de politicas publicas desenvolvidas pelo governo brasileiro.
Na préatica, tal politica se materializa através da criacéao
de diferentes érgéos envolvidos no Combate a Pirataria,
campanhas educativas e um aparato de normas civeis e penais

com vistas a repressao de condutas ameacadoras a propriedade

intelectual.

No que diz respeito ao marketing de emboscada, a
despeito de nao  haver legislacao especifica sobre o
instituto, este, em varios casos, pode ser enquadrado como
uma pratica ilicita. Ademais, tais condutas poderdo ser
evitadas através da previsdo de regras restritivas pela via
contratual, como, por exemplo, mediante a aquisicao do
ingresso. Ou seja, o publico, ao adgquirir o ingresso, adere
a diversas regras ©para protecao da exclusividade dos
patrocinadores oficiais do evento, tal como o compromisso de
nao trajar roupas que divulguem de forma excessiva marcas de

empresas que nao sejam patrocinadoras oficiais.

Portanto, nao ha duvidas de que o Brasil, o Estado do
Rio de Janeiro e, em especial, a Cidade do Rio de Janeiro,
possuem instrumentos suficientes para assegurar o respeito a

propriedade intelectual durante os Jogos Olimpicos de 2016.

Sem prejuizo de nossa convicgao de que o ordenamento
juridico nacional ja& proporciona meios eficazes de protecao
a propriedade intelectual e de repressdao ao marketing de
emboscada, cabe, ainda, a OAB/RJ sugerir a implementacdo das
acbes abaixo elencadas de forma a aprimorar e dar maior

eficdcia aos instrumentos hoje existentes:
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a) Manter a perspectiva adequada de que o combate a pirataria
¢ um desafio ©permanente e rotineiro, que nao pode
prescindir do esforgco comum e da cooperagao construtiva

entre os diferentes érgéos envolvidos (item 2);

b) Treinar e capacitar Agentes Publicos, em especial as
unidades de policia municipal e de policia civil estadual,

para maior eficdcia do poder de policia administrativa;

c) Ampliar campanhas de forma a conscientizar a sociedade

gquanto aos maleficios advindos da pirataria;

d) Estimular os ©patrocinadores oficiais, notadamente os
fabricantes de materiais esportivos, a criarem linhas de
colecdes que possam ser vendidas a pregos acessiveis a
grande massa de consumidores e torcedores, uma vez que OS
“vpiratas” aproveitam-se do alto preco dos produtos
originais para vender os produtos falsificados a precos

mais baixos.

Este é o nosso parecer.

Rio de Janeiro, 27 de outubro de 2008

Comissdo de Propriedade Industrial e Comissdo de Direito Autoral,
Pirataria - CPIP da OAB/RJ Direitos Imateriais e Entretenimento
- CDADIE da OAB/RJ



