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Registro: 2023.0000987530

ACORDAO

Vistos, relatados e discutidos estes autos de Apelacdo Civel n°
1019983-90.2022.8.26.0003, da Comarca de Sdo Paulo, em que é apelante
MC BRAZIL MOTORSPORT HOLDINGS LTDA., € apelado TAM LINHAS AEREAS
S/A (LATAM AIRLINES BRASIL).

ACORDAM, em 19 Cdmara Reservada de Direito Empresarial
do Tribunal de Justica de SGo Paulo, proferir a seguinte decisdo: "Deram
provimento ao recurso. V. U. Declaram votos vencedores o 2° e 3° juizes.
Sustentaram oralmente as Dras. Ana Paula Lembo Oliveti e Amanda
Fernandes Saraiva.", de conformidade com o voto do Relator, que integra
este acorddo.

O julgamento teve a participacdo dos  Exmos.
Desembargadores FORTES BARBOSA (Presidente) E J. B. FRANCO DE
GODOL.

Sdo Paulo, 14 de novembro de 2023

AZUMA NISHI
RELATOR

Assinatura Eletronica

Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/sg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 1019983-90.2022.8.26.0003 e cédigo 2383553D.

Este documento é copia do original, assinado digitalmente por EDUARDO AZUMA NISHI, liberado nos autos em 14/11/2023 as 14:35 .
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19. CAMARA RESERVADA DE DIREITO EMPRESARIAL

APELACAO CIVEL N° 1019983-90.2022.8.26.0003

COMARCA: SAO PAULO — 2° VARA EMPRESARIAL E CONFLITOS DE
ARBITRAGEM

MAGISTRADO: DR. EDUARDO PALMA PELLEGRINELLI

APELANTE: MC BRAZIL MOTORSPORT HOLDINGS S.A.

APELADA: TAM LINHAS AEREAS S.A

Voto n° 15050

APELACAO. MARCA. Cerceamento probatério ndo
ocorrido. Intempestividade da contestacdo ndo
demonstrada. Aplicacdo da LPI ao caso, dados os
contornos faticos apresentados na narrativa em voga.
Transacoes de ingressos de evento esportivo. Utilizacdo
ndo autorizada de marca registrada em campanha
promocional. Promocdo efetuada com os ingressos
em desconformidade ao regramento da organizadora
oficial do evento. Beneficios logrados pela companhia
que capitaneou a promocgdo, visto ter sorteado os
ingressos em troca de pontos/milhas. Pontos sdo
expressoes economicamente mensuraveis.
Desvituamento do uso previsto dos ingressos.
Cassacdo da promocdo e interrupcdo do uso
indevido da marca. Responsabilidade  pelo
ressarcimento dos prejuizos materiais. SENTENCA
REFORMADA. RECURSO PROVIDO.

Vistos.

1. Cuida-se de recurso de apelacdo
interposto contra ar. sentenca de fls. 340/343, complementada & fl. 351 que, nos
autos da ACAO DECLARATORIA C/C INDENIZATORIA ajuizada por MC BRAZIL
MOTORSPORT HOLDINS S/A em face de TAM LINHAS AEREAS S/A, rejeitfou a
pretensdo autoral, por ndo identificar lesdo ao direito marcdrio reivindicado.

Em razdo da sucumbéncia, a autora foi
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condenada ao pagamento das custas e despesas processuais, bem como
honordrios advocaticios dos patronos da parte contrdria, fixados em 10% do
valor da condenacdo.

2. Iresignada com a r. sentenca, a autora
recorre pleiteando a sua reforma, consoante as razdes apresentadas.

Preliminarmente, afirma que a apelada
renunciou ao direito de contestar o pedido indenizatério formulado na emenda
a inicial. Reputa, em razdo disso, que a peca defensiva apresentada as fls.
302/303 ndo poderia ser admitida no feito, dada a preclusGdo consumativa
operada nesse aspecto.

Requer, portanto, o desentranhamento da
indigitada peca.

Aduz, outrossim, que ndo lhe foi permitida a
producdo de todas as provas pretendidas, especialmente a expedicdo de oficio
a Coordenacdo-Geral de Regulagdo Promocdo Comercial — COGPC/SECAP,
para que esta informasse se foi procedida a prestacdo de contas da Promocdo
autorizada pelo certificado SEAE/ME N° 04.020630/2022, encaminhando-se: (i) o
comprovante de propriedade dos prémios (ingressos); (i) copia do resultado da
apuracdo; e, (ii)j ata de comprovacdo da entrega dos prémios aos
contemplados.

Defende que a obtencdo das informacdes
mencionadas era imprescindivel para o deslinde da controvérsia, no entanto, o
juizo a quo desconsiderou o requerimento supracitado. Por isso, considera ter
havido cerceamento probatdrio na espécie, sendo necessdria a anulacdo da
sentenca e retorno do feito d fase instrutéria para que essa mdcula seja sanada
€ para que a prova em questdo seja produzida.

No mérito, alega, em sintese, que seus direitos
marcdrios foram violados.

Aduz ser titular exclusiva, nos termos da Lei Pelé,
do direito de exploracdo da marca “Grande Prémio SGo Paulo de Formula 1 —
GP Sdo Paulo”, o que inclui a venda dos ingressos, estipulacdo dos requisitos
para o uso do nome e autorizacdo de toda e qualguer acdo promocional
envolvendo o evento, nos termos do contrato frmado com o grupo detentor de
todos os direitos da Féormula 1 em &mbito global.
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Afirma que a apelada, por ndo ser representante
autorizada da marca, ndo poderia realizar promog¢oes e marketing envolvendo
o evento GP-S&o Paulo, como o fez.

Considera  que tal conduta representa
aproveitamento parasitdrio e concorréncia desleal, dado que a apelada passou
a se valer do prestigio e dos beneficios atrelados d marca, sem, contudo, pagar
a remuneracdo devida para tanto.

Pontua que nos “Termos e Condicdes” dispostos
no site oficial do evento, resta consignado que os ingressos do GP SGo Paulo sdo
de propriedade da apelante e se destinam exclusivamente d permissdo do
acesso as dependéncias do autddromo nos 3 dias do evento, sendo vedada a
destinacdo de tais tickets a acdes promocionais, tal como a promovida pela
apelada.

Explica que os ingressos detidos pela apelada
eram cedidos d clientes que adquirissem produtos da rede LATAM. Assevera que
tal configuracdo sequer se enquadra como uma acdo de relacionamento com
clientes, mas sim uma acdo promocional, propriamente dita, que é vedada para
qualguer portador dos ingressos do evento. Complementa que essa acdo da
apelada ensejou claro enriquecimento ilicito, as custas da apelante, que arca
com todas as despesas para promover o evento.

Considera que a conduta da apelada deu
causa a danos materiais, oriundos da desvalorizacdo das vendas de direitos
promocionais e patrocinios oficiais para os eventos posteriores, além de ter
criado inUmeros riscos e prejuizos a reputacdo e a viabilidade financeira do
evento. Reputa, com base nessa premissa, que a apelada deve ser condenada
a indenizar a apelante na exata medida dos lucros que obteve com a referida
promocdo, cujo quanfum deve ser apurado em sede de liquidacdo de
sentenca.

Por essas e demais razdes apresentadas, pugna
pelo provimento do recurso e acolhimento da preliminar arguida. No mérito,
requer a cassacdo da promocdo promovida pela apelada, bem como a
indenizacdo pelos danos materiais experimentados.

3. O recurso é tempestivo e o valor

referente ao preparo recursal foi recolhido, conforme os comprovantes juntados
as fls. 375/376.
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Contrarrazdoes de apelacdo apresentadas das fls.
380/399.

4, Houve oposicdo ao julgamento virtual,
nos termos da Resolucdo n.° 772/2017 do Orgdo Especial deste E. Tribunal de
Justica (fl. 403).

E o relatério do necessdrio.

5. Trata-se de acdo promovida por MC
BRAZIL MOTORSPORT HOLDINGS S.A. em face de TAM LINHAS AEREAS S.A.,
visando seja declarada "..a ilicitude da promocdo comercial realizada pela
Requerida, cancelando-se definitvamente a promocdo “Resgate Premiado
LATAM Pass” (fls. 01/17 e 271/295).

A autora alegou, em sintese, que é organizadora
do Grande Prémio Brasil de Formula 1, detendo o direito de exclusividade para
promover e realizar o evento no Brasil. Afirmou que as regras para a obtencdo
de ingressos proibem "...a destinagcdo de tais ingressos a agcdes promocionais ou
a sua utilizacdo de qualquer outra forma que possa obter proveito econdmico".
Aduziu que a ré redlizaria indevidamente promocdo com o sorteio de ingressos
para o Grande Prémio Brasil de Formula 1.

Postulou a cassacdo da promocdo e a
indenizacdo por danos materiais experimentados.

Por ocasido da resposta foi alegado, em sintese,
que "...ao apresentar sua acdo interna de relacionamento a seus clientes, a Ré
fomou a devida cautela de ndo utfilizar qualquer logotipo, elemento figurativo,
imagem ou marca registrada por terceiros e, por consequéncia, protegida pelo
direito autoral ou marcdrio, fazendo apenas mera mencdo ao Evento a titulo
funcional e informativo - para indicar a que se referiam os ingressos prémio" (fls.
308/327).

O feito foi sentenciado nos moldes j& articulados.

Sdo os fatos postos a julgamento.

6. Inicialmente, afasto o} alegado
cerceamento de defesa ante o julgamento da lide sem a producdo de prova

documental suplementar.
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Na licdo de CASSIO SCARPINELLA BUENO, “o
julgamento antecipado da lide' justifica-se quando o juiz estd convencido de
que ndo hd necessidade de qualquer outra prova para a formacdo de sua
convicgcd@o sobre quem, autor ou réu, serd tutelado pela atuacdo jurisdicional.
Em termos mais técnicos, o julgamento antecipado da lide acaba por revelar a
desnecessidade da readlizacdo da 'fase instrutdria’, suficientes as provas
eventualmente j& produzidas até entdo com a peticdo inicial, com a
contestacdo e, bem assim, com as manifestacdes que, porventura, tenha sido
apresentadas por forca das 'providéncias preliminares', é dizer, ao ensejo da
fase ordinatdria™. (Curso Sistematizado de Direito Processual Civil, v. 2: fomo |,
Sdo Paulo: Saraiva, 2009, p. 219).

No mesmo sentido, a Corte Superior ja firmou
entendimento de que ‘“se os elementos constantes dos autos sdo suficientes a
formacdo da conviccdo do magistrado - tal como se deu no caso dos qutos - €
licito ao juiz conhecer diretamente do pedido, proferindo julgamento
antecipado da lide, sem que isso implique ofensa ao direito de defesa” (STJ,
AglInt no REsp 1505283/SC, Rel. Min. Sérgio Kukina, Primeira Turma, j. 19.04.2018,
DJe 27.04.2018).

Os argumentos trazidos em sede recursal ndo se
sustentam, pois os documentos acostados aos autos foram suficientes para a
solucdo dalide.

Ressalte-se que as provas pretendidas pela
recorrente nada acrescentariom para a formacdo da conviccdo do Juizo,
sendo dever do julgador indeferir aquelas consideradas inUteis ou protelatoérias,
em prol dos principios da celeridade e economia processual.

Na espécie, a controvérsia ja estd bem
esclarecida pelos elementos trazidos aos autos, sendo desnecessdria a
expedicdo de oficio & Coordenacdo-Geral de Regulacdo Promocdo Comercial
— COGPC/SECAP para obtencdo de informacdes adicionais.

Em suma, inexiste nulidade da sentenca nesse
aspecto.

7. De mais a mais, nGdo se cogita de
infempestividade da contestacdo apresentada s fls. 308/327.

A indigitada peca defensiva foi exarada em
resposta d emenda da tutela cautelar antecipada formulada pela apelante,
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dentro do prazo legal de quinze dias, estabelecido no art. 308, §4° do Cdédigo de
Processo Civil.

Considerando a extensdo objetiva da lide,
formulada no aditamento a inicial, era de rigor conceder prazo para a parte
contréria exercer o devido contraditério acerca do direito e dos fatos
complementares aduzidos.

Isso posto, ndo hd se falar em preclusdo
consumativa, tendo ocorrido, em verdade, apenas a complementacdo da
contestacdo em atinéncia as atualizacdes trazidas a lide pela parte autora.

Desta feita, descabida a pretensGdo de
desentranhamento da peticdo de fls. 308/327.

8. Superadas as questdes preliminares,
PAssO Ao exame do mérito.

A confrovérsia cinge-se a andlise de infracdo de
direitos marcdrios, bem como no cabimento de indenizacdes, por dano material,
supostamente decorrente da violagdo suscitada.

A Lei n.° 9.279/96, visando regular direitos e
obrigacodes relativos & propriedade industrial, criou um sistema de protecdo
consistente na emiss@do de certificados de propriedade da marca, aqui
compreendida com um bem juridico merecedor de tutela do Estado, na medida
em que serve de estimulo a atividade econdmica. A legislacdo estabelece,
ademais a repressdo A concorréncia desleal, caracterizada por prdticas
voltadas a obtencdo de vantagem comercial indevida em detrimento de
terceiros.

Por forca dos arts. 129 e 130 da lei em comento, o
titular faz jus & protecdo, em todo o territério nacional, de sua marca, tendo o
direito de zelar pela respectiva integridade material e reputacdo.

De saida, cumpre consignar que a Lei de
Propriedade Intelectual € a normativa aplicdvel & espécie, levando em
consideracdo os direitos invocados pela propria apelante. Esses atinem as
esferas da tutela marcaria, de concorréncia desleal e de aproveitamento
parasitdrio, contextos tfratados no &mbito da Lei 9.279/1996.

Alids, cumpre consignar que a apelante, no
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corpo das razdes apresentadas, mencionou, expressamente, a incidéncia da Lei
de Propriedade Industrial & espécie.

Pede-se, Vénia, para franscrever trechos
pertinentes (fls. 8/9, 15):

“30. Adicionalmente, a Lei de Propriedade Industrial (Lei n°.
9.279/96), ao seu turno, prevé, no art. 2°, que a “protecdo aos
direitos relativos a propriedade industrial, considerado o seu
interesse social e o desenvolvimento tecnoldgico e
econdémico do Pais, efetua-se mediante: Il - concessdo de
registro de marca; [...] V - repressdo a concorréncia desleal”.
O importante para se caracterizar a concorréncia desleal serd
o risco de desvio fraudulento de clientes independente da
forma aplicada

31. Trata-se de marca de alto renome mundial, cuja protecdo
legal prescinde de qualquer registro junto ao INPI. A marca de
alto renome €& aquela marca que € conhecida por
consumidores pertencentes a diversos segmentos de mercado
que possui o goodwill ou seja, ganhou um grande
reconhecimento e goza de boa reputacdo perante o0s
consumidores, que reconhecem que 0s produtos ou servicos
identificados daquela marca sGo de excelente qualidade.

35. Uma vez reconhecida como marca de alto renome, na
forma do artigo 125 da Lei 9.279/1996, passou a receber uma
protecdo especial. Marca de alto renome, nos termos da
Resolucdo INPI/PR n° 107/2013, consiste naquela “cujo
desempenho em distinguir os produtos ou servicos por ela
designados e cuja eficdcia simbdlica levam-na a extrapolar
seu escopo primitivo, exorbitando, assim, o chamado principio
da especialidade, em funcdo de sua distintividade, de seu
reconhecimento por ampla parcela do publico, da
qualidade, reputacdo e prestigio a ela associados e de sua
flagrante capacidade de atrair os consumidores em razdo de
sua simples presenca’.

57. Como determina a Lei n° 9.279/96, em seu art. 209, §§ 1° e
2°, 0 juiz, na acdo em que se requer indenizacdo por prejuizos
decorrentes da violacdo de direitos de propriedade industrial,
“poderd determinar liminarmente a sustacdo da violacdo”. E
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isso que se requer.”

Tendo isso em vista, ndo pairam duvidas sobre a
aplicabilidade da Lei de Propriedade Industrial ao caso, dada a disciplina
pertinente aos fatos controvertidos e o requerimento da prdpria autora de sua
incidéncia ao caso, ndo havendo necessidade de se recorrer as diretrizes da Lei
Pelé.

9. Dando sequéncia, para melhor
compreensdo da controvérsia, convém destacar trechos do contrato de
compra e venda de ingressos firmado entre a apelante e LATINOAMERICA TOUR
VIAGENS E TURISMO LTDA — empresa responsdével pela revenda dos tickets a
LATAM (65/66 — grifos ndo originais):

“ATIVIDADES PROMOCIONAIS / FORMAS E MATERIAIS DE
DIVULGACAO

I — Os ingressos conferem ao COMPRADOR, Unica e
exclusivamente, o direito de acesso a drea supramencionada
no pedido, sendo vedada a utilizagao destes ingressos, ou da
drea a que ddo acesso, isoladamente ou em conjunto, para
atividades promocionais. O direito de realizar atividades
promocionais poderd ser adquirido da VENDEDORA, mediante
celebracdo de instrumento proprio.

I — SGo consideradas atividades promocionais, que ndo
compdem o preco do ingresso, toda e qualquer agcdo em que
sejam utilizados os ingressos como premiagcdo em promogoes
de varejo ou, ainda, qualquer outra atividade envolvendo os
ingressos que confira ao COMPRADOR alguma vantagem
econdémica.

CONDICOES GERAIS DE CONTRATACAO

Cldusula 2: A VENDEDORA concorda, desde jd, que o
COMPRADOR podera revender os ingressos por ele adquiridos,
Unica e exclusivamente ao consumidor final, somente através
de pacotes de viagens para seus clientes e jamais de forma
isolada, assumindo assim, o compromisso de adequada
vtilizagdo dos ingressos pelos seus clientes e garantindo que
estes ndo ulilizarGo os ingressos adquiridos para fins
promocionais e/ou para revenda.
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§1° Para fins de cumprimento desta cldusula, o COMPRADOR
se compromete em comunicar seus clientes por escrito sobre
a proibicao de utilizagcdo dos respectivos ingressos por eles
adquiridos para fins promocionais e/ou para revenda, sendo o
aceite de tal restricdo uma condicdo sine qua non da
negociagado dos ingressos enfre COMPRADOR e seus clientes.

§2° Caso a VENDEDORA constate a existéncia de atividade
promocional realizada com os ingressos adquiridos pelo
COMPRADOR e/ou a venda de ingressos do COMPRADOR
para terceiros ndo consumidores finais, poderd rescindir de
imediato o presente contrato, sem entrega dos ingresssos na
data estipulada e ainda: (i) exigr do COMPRADOR o
pagamento de multa equivalente ao valor total deste
contrato, bem como sua(s) Ordem(ns) de Compra(s), sem
prejuizo do ressarcimento a VENDEDORA, dos danos e lucros
cessantes sofridos em razdo do descumprimento dafs)
obrigacéo(c¢oes); (i) tomar medidas judiciais cabiveis para
fazer cessar a venda ou ofertar a venda de ingressos realizada
por quem n@o os tenha aduirido direfamente da VENDEDORA,
respondendo em tal caso o COMPRADOR e/ou quem esteja
vendendo ou oferecendo a venda ingressos adquiridos do
COMPRADOR.”

10. Do excerto franscrito acima, € possivel
extrair duas principais conclusdes.

A primeira, € que a venda oficial dos ingressos
para o "GP Sdo Paulo” cabia, regularmente, a apelante, que é detentora dos
direitos de exploracdo da marca em uso, no territério nacional.

A segunda, € que os ingressos adquiridos da
apelante até poderiom ser revendidos a terceiros, desde que esses fossem
consumidores finais e ndo viessem a utilizar os tickets para fins promocionais.

Pois bem. Analisando a contenda sob essas duas
premissas, resta evidente a violacdo tanto dos direitos marcdrios, licenciados a

apelante, quanto de direitos outros decorrentes dos ajustes contratuais postos.

11. Por um lado, quanto aos aludidos direitos
marcdrios, vé-se que a LATAM se valeu, de forma ndo autorizada, da divulgacdo
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comercial do Grande Prémio de Férmula 1 do Brasil, através de sua plataforma
“LATAM PASS" (fls. 74/77).

A campanha “Resgate Premiado — LATAM PASS”,
no bojo da qual foram transacionados ingressos do “GP Sdo Paulo”, foi divulgada
no aplicativo da LATAM, em seu website, além de ter sido difundida, via e-mail,
para os clientes da companhia.

Considerando que a readlizagcdo da campanha
ndo contava com a anuéncia da representante brasileira da marca, ora
apelada, é possivel concluir que a conduta da LATAM se subsumiu ao ilicito
previsto no art. 189 da Lei de Propriedade Industrial, o qual preconiza ser
indevida a reproducdo, ndo autorizada, de marca registrada.

12. Por outro lado, para além da questdo
puramente marcdria, ndo restam também duvidas sobre a infringéncia da
disciplina posta quanto d comercializacdo e utilizacdo dos ingressos.

Sobre esse tépico, impende destacar, de plano,
que a LATAM ndo era consumidora final dos tickets negociados.

A empresa, em verdade, adquiriu as enfradas,
da agéncia de viagem LATINOAMERICA TOUR VIAGENS E TURISMO LTDA, visando
efetuar acdo comercial no d&mbito da plataforma “LATAM PASS”.

Tal arranjo, inegavelmente, feriu a normativa
posta pertinente a transacdo de ingressos. Como j& registrado, a revenda ou
repasse dos tickets podia se dar, tdo somente, a consumidores finais - ou seja, a
individuos que compareceriam presencialmente ao evento - ou a empresas
parceiras que ndo utilizassem dos acessos para finalidades promocionais.

A LATAM, pelo que consta do acervo probatdrio,
ndo se enquadrou em nenhuma das hipdteses permissivas descritas acima. Essa
circunst@ncia denota, pois, a irregularidade do uso dos ingressos.

Ato continuo, considero, a despeito das
alegacdes em sentido conftrdrio, que a LATAM valeu-se, sim, dos ingressos para
realizar acdo promocional e obter vantagens atreladas ao evento “GP Sdo
Paulo”, ao arrepio das regras de revenda e compra terceirizada.

Digo isso porque, segundo o que consta dos
autos, a companhia aérea projetou uma promogdo com os referidos ingressos,
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voltadas aos clientes LATAM PASS.

A promocdo funcionou da seguinte forma (fl. 74):
O cliente, interessado em obter os tickets, deveria pagar d LATAM 50 pontos
(milhas) em troca de um “numero da sorte” para concorrer no sorteio.

Muito bem. Da exposicdo desse simples esquema
aritmético fica clara a existéncia de um sinalagma entre os pretensos
concorrentes ao sorteio e a LATAM, dado na proporcdo de 50 pontos em froca
de um nUmero dentfre o universo de nUmeros a serem sorteados para a
concessdo dos tickets.

Vé-se, portanto, que as entradas ndo foram
adquiridas pela LATAM para contemplar, pura e simplesmente, clientes da rede.
Denota-se, deveras, que elas foram adquiridas para serem dadas em troca de
pontos acumulados em programa de milhagem, pontos esses que possuem
inegdvel valor econémico.

A propdsito:

AGRAVO DE INSTRUMENTO. CUMPRIMENTO DE SENTENCA.
Medidas atipicas. Art. 139, IV, do CPC. Impossibilidade.
Auséncia dos requisitos legais. Auséncia de provas que
apontem indicios de potencial satisfacdo da divida. Pleito de
expedicGdo de oficio para obtencdo de informacdes da
existéncia de valores referentes a pontos de programa de
fidelidade e milhas aéreas. Possibilidade. Pontos/Milhas que
possuem inegavel valor econémico. Inexisténcia de vedacdo
legal a constricGo pretendida. Precedentes. Levantamento da
constricGo que recaiu sobre fitulos de capitalizacdo.
Admissibilidade. Montante inferior a quarenta saldrios-minimos.
Impenhorabilidade. RECURSO PARCIALMENTE PROVIDO.!

Partindo da premissa de que 0s pontos possuem
valor econdmico e que estes constituiram a prestacdo adiantada pelos clientes
LATAM PASS para participar do sorteio, reputo inequivoco o fato de a
companhia aérea ter auferido beneficios, financeiramente mensurdveis, com a
campanha “Resgate Premiado — LATAM PASS”, algo que ndo pode ser admitido,
considerando o contexto de transacdo dos ingressos.

' TJSP; Agravo de Instrumento 2093716-47.2023.8.26.0000; Relator (a): AZUMA NISHI; Orgdo Julgador:
19 Cédmara Reservada de Direito Empresarial; Foro de Rio Claro -2° Vara Civel; Data do
Julgamento: 04/09/2023; Data de Registro: 04/09/2023
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Alids, o cendrio aqui delineado tem o conddo de
derrogar a tese arguida pela LATAM, no sentido de que o sorteio tinha a
natureza de simples expediente de relacdo com clientes. A valer, se assim fosse,
ndo seria exigida contfraprestacdo dos clientes para a obtencdo dos ingressos,
mas, pelo visto, o adiantamento de pontos era condicdo sine qua non para
participacdo no sorteio.

13. Prosseguindo com a andlise do caso,
consigno que as orientacdes legais acerca das regras sobre as transacdes com
0s ingressos ndo constaram apenas do contrato celebrado entre a apelante e a
agéncia de viagens.

Em verdade, no site da plataforma oficial da
venda de ingressos (Eventim), constava regramento muito claro acerca do uso e
da ftransferéncia das entradas. No corpo dos “Termos e Condicdes” as
informacodes contidas no contrato de compra e venda de ingresso, celebrado
entfre a organizadora do evento e a agéncia de viagens, foram replicadas de
forma assaz semelhante para todo o puUblico interessado.

Veja-se (fl. 55):

“Os ingressos do Formula 1 Grande Prémio de S&o Paulo 2022
sdo propriedade da promotora do evento e se destinam &
permissdo do acesso aos clientes as dependéncias do
autédromo nos trés dias do evento. Desta forma, o cliente se
compromete a ndo vender e/ou permitir que esses ingressos
sejam vendidos a terceiros, em ndo os destinar a acoées
promocionais € ndo os utilizar de qualquer outra forma que
possa obter proveito econémico.”

Posta essa informacdo no canal oficial de venda
dos ingressos, sequer a LATAM poderia alegar o desconhecimento das
condicdes de uso e transferéncia de ingressos.

Assim, € possivel presumir que ao adquirir as
entradas e utilizd-las conforme fez, a LATAM sabia da irregularidade posta ou, ao
menos, finha condicdo de saber de tal restricdo. Essas situacdes, sem embargos,
se equivalem para os fins de responsabilizacdo que interessam a lide.

Vale dizer, ainda, que a LATAM foi alertada sob a
imregularidade da campanha, na nofificacdo exirajudicial emitida pela

organizadora oficial do evento (fls. 80/83), mesmo assim nada fez a respeito.
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14. Diante desse cendrio, € seguro afirmar
que os elementos marcdrios licenciados & parte autora foram utilizados,
indevidamente, pela parte contrdria, em franca violagcdo a direito marcdrio, de
acordo com a tipificacdo vazada no art. 189, | da Lei de Propriedade Industrial.

Além disso, ocorreram também infracdes alusivas
ao regramento da circulacdo de ingressos.

Nesse contexto, a cessacdo do uso das marcas,
por qualguer meio (promocdes, divulgacdes, comercializacdo etc.), bem como
o pagamento das indenizacdes pertinentes € a medida cabivel.

Nesse mesmo sentido:

PROPRIEDADE INDUSTRIAL — Marca — Demanda iniciada por
autora que pretende a prote¢do da marca "Inbox Shoes”,
supostamente violada pela utilizagdo dos réus de designativo
bastante semelhante ('Shoes Inbox") — Inegdvel colidéncia
entre os ramos de atuacdo empresarial dos litigantes e
expressiva semelhanca entre as marcas Uulilizadas —
Anterioridade na utfilizacdo da marca '"Inbox Shoes" pela
autora — Criagdo de dominio virtual e pedido de registro de
marca que sdo anteriores aos dos réus — Risco de confusdo
entre os consumidores e ilegal desvio de clientela — Ordem de
abstengcdo mantida — Apelacdo improvida DANO MORAL —
Marca — Violacdo ao direito de exclusividade conferido as
autoras — Simples fato da violacdo da propriedade industrial
apto para abalar a imagem e reputacdo das demandantes —
Prejuizo extrapatrimonial presumido — Pedido de indenizagdo
por dano moral procedente — Verba indenizatdria mantida em
R$ 10.000,00 — Apelacao improvida PROPRIEDADE INDUSTRIAL —
Marca — Lucros cessanfes — Violacdo ao direito de
exclusividade da marca — Inicio de prova do prejuizo material
presente, coincidente com o registro do dominio pela ré —
Indenizatdria procedente — Apelacdo improvida Dispositivo:
negam provimento.?

15. Verificada a prdtica de ato ilicito, é
inarreddvel a responsabilidade civil da requerida, proveniente do dever de

2 TJSP; Apelacdo Civel 1004633-77.2018.8.26.0011; Relator (a): Ricardo Negréo; Orgdo Julgador: 2°
Cdamara Reservada de Direito Empresarial; Foro Central Civel - 2° VARA EMPRESARIAL E CONFLITOS
DE ARBITRAGEM; Data do Julgamento: 15/04/2020; Data de Registro: 15/04/2020
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indenizar o dano causado, por forca do art. 927 do CC e art. 209 da Lei de
Propriedade Industrial.

Sobre esse tema, destaca-se a licdo de CARLOS
ROBERTO GONCALVES:

Pode-se afirmar, portanfo, que responsabilidade exprime ideia
de restauracdo de equilibrio, de contraprestacdo, de reparacdo
de dano (...) coloca-se, assim, o responsdvel na situacdo de
quem, por ter violado determinada norma, vé-se exposto as
consequéncias ndo desejadas decorrentes de sua conduta
danosa, podendo ser compelido a restaurar o status quo ante.®.

Assentado o dever de indenizar as perdas e
danos, pontua-se que o quantum serd apurado em oportuna fase de liquidacdo
de sentenca, nos termos do art. 210, Il da Lei de Propriedade Industrial.

Nesse sentfido:

APELACAO — Acdo de abstencGo de uso de marca,
concorréncia desleal cumulada com perdas e danos — Sentenca
que julgou procedente a acdo e reconheceu a pratica ilicita
cometida — Inconformismo da autora em relacdo ao quantum
fixado a titulo de danos materiais - Cabimento — Danos materiais
presumidos que devem ser apurados pelo critério mais favoravel
ao prejudicado, nos termos do art. 208 e 210 da Lei n°® 9279/96,
ainda que as vendas sejam baixas e com pouco faturamento —
Precedentes das C. Cdmaras Reservadas de Direito Empresarial —
Enunciado ViIll do Grupo de Cdamaras Reservadas de Direito
Empresarial — Honordrios de sucumbéncia majorados — Sentenca
reformada na parte recorrida — RECURSO PROVIDO.*

16. Feitas essas consideracdes, posiciono-me
pela reforma da sentenca, para determinar a cessacdo do uso da marca, bem
como a cassacdo da promocdo — caso ainda vigente -, bem como o
pagamento dos danos materiais requeridos, a serem calculados em sede de
oportuna liquidacdo de sentenca.

3 Goncalves, Carlos Roberto. Direito civil brasileiro, volume 4: responsabilidade civil. — 5.ed. — S&o
Paulo: Saraiva, 2010.

4 TJSP; Apelacdo Civel 1008525-57.2021.8.26.0344; Relator (a): Jorge Tosta; Orgdo Julgador: 2°

Cémara Reservada de Direito Empresarial; Foro de Marilia - 4° Vara Civel; Data do Julgamento:
19/07/2023; Data de Registro: 19/07/2023
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Assim, pelo meu voto, dd-se PROVIMENTO ao
recurso.

17. Por fim, considerando o desdobramento
da lide, impende reajustar a disciplina sucumbencial.

A apelada deverd arcar com as custas e
despesas processuais, bem como honordrios advocaticios aos patronos da parte
contrdria, ora fixados em 15% do valor atualizado da condenacdo, jd
considerando a majoracdo prevista no art. 85, §11° do Codigo de Processo Civil.

18. Ainda, por oportuno, consideram-se,
desde logo, prequestionados todos os dispositivos constitucionais e legais,
implicita ou explicitamente, considerados na elaboracdo do presente voto.

Em que pese este prévio prequestionamento, na
hipdtese de serem opostos embargos de declaracdo ao acdrddo, seu
julgamento se dard necessariamente em ambiente virtual (em sessdo ndo
presencial ou tele presencial) de forma a permitir melhor fluidez aos trabalhos
forenses, ainda mais neste periodo de pandemia.

Ficam as partes, data venia, advertidas de que a

oposicdo de declaratérios considerados protelatdrios poderd ser apenada na
forma do § 2° do art. 1.026 do CPC.

Ante o exposto, ao recurso DOU PROVIMENTO co
recurso.

DES. AZUMA NISHI
RELATOR
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