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EMENTA

DIREITO DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL. APELACAO CIVEL.
ACAO DE NULIDADE DE ATO ADMINISTRATIVO. REGISTRO DE
MARCA FIGURATIVA. SIMILITUDE VISUAL ENTRE OS SINAIS.
AFINIDADE MERCADOLOGICA. RISCO DE CONFUSAO OU
ASSOCIACAO INDEVIDA PELO CONSUMIDOR. TEORIA DA
DISTANCIA. INAPLICABILIDADE. MANUTENCAO DA SENTENCA.
RECURSO DESPROVIDO.

I. CASO EM EXAME

1. Apelagdo interposta por Club Happy Industria e Comércio de Calgados
EIRELI contra sentenca que declarou a nulidade do registro n® 919795650 da
marca figurativa, na classe 25, por colidéncia com registro anterior n°
817674454, de titularidade da autora/apelada. O pedido recursal visa a reforma
da decisdo que reconheceu a similaridade visual entre os sinais ¢ a possibilidade
de confusdo no mercado de vestuario ¢ calgados.

II. QUESTAO EM DISCUSSAO

2. Ha duas questdes em discussao:

(i) definir se as marcas figurativas em confronto apresentam distintividade
suficiente para coexistirem no mercado;

(i1) estabelecer se a reproducdo ou imitagcdo do sinal registrado anteriormente
gera risco de confusdo ou associag@o indevida pelo consumidor, em violagao ao
art. 124, XIX, da LPL

I11. RAZOES DE DECIDIR
3. A similitude visual entre os sinais figurativos em disputa é elevada, pois as
diferencas apontadas (angulagdo e tracejados externos) ndo possuem forca

distintiva apta a afastar a confusao.

4. A afinidade mercadologica entre as partes ¢ inequivoca, dado que ambas
atuam no mesmo segmento (calcados e vestuario), circunstancia que amplia o
risco de associacao indevida.
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5. A notoriedade da marca da apelada, consagrada pela longa utilizagdo no
mercado, confere-lhe distintividade adquirida (secondary meaning), reforcando
a prote¢ao juridica.

6. O aproveitamento parasitario da notoriedade da apelada caracteriza
concorréncia desleal, inviabilizando a aplicagdo da teoria da distancia,
inaplicdvel a marcas notoriamente conhecidas.

IV. DISPOSITIVO E TESE
7. Recurso desprovido.
Tese de julgamento:

1. A afinidade mercadoldgica entre os produtos amplia o risco de associagao
indevida pelo consumidor.

2. A teoria da distancia ¢ inaplicavel a marcas dotadas de elevado grau de
notoriedade e distintividade.

Dispositivos relevantes citados: LP, art. 124, XIX; CPC, art. 85, §11.

Jurisprudéncia relevante citada: STJ, REsp n° 1.867.230/RJ, Rel. Min. Nancy
Andrighi, 3* Turma, j. 17.08.2021, DJe 19.08.2021.

ACORDAO

Vistos e relatados estes autos em que sdo partes as acima indicadas, a Egrégia 1*
Turma Especializada do Tribunal Regional Federal da 2* Regido decidiu, por unanimidade,
negar provimento a apelagdo, nos termos do relatorio, votos e notas de julgamento que ficam
fazendo parte integrante do presente julgado.

Rio de Janeiro, 04 de novembro de 2025.
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